
O F E R T A  W S P ÓŁP R A C Y
A g n i e s z k a  S k r z y p u l e c
J o l a n t a  O g a rP O L 1 1



470 to dwuosobowa, olimpijska klasa regatowa. 

Jej nazwa oznacza po prostu długość kadłuba

mierzoną w centymetrach. 

Łódka posiada trzy żagle: fok i grot używane są

w kursach pod wiatr i spinnaker wyciągany na

kursach z wiatrem.

Konkurencja 470 kobiet debiutowała na

Igrzyskach Olimpijskich w 1988, w Seulu.

ŻE G L A R S K A
K L A S A  4 7 0



ŻE G L A R S T W O
W  P O L S C E

7 7 0  k m  w y b r z e ż a

7  0 0 0  j e z i o r

4 , 3  m l n  ż e g l a r z y

1 , 5  m l d   w a r t o ś ć  r y n k u

0 , 9 %  j e z i o r n o ś c i

p r o d u k c j a  2 2  0 0 0  j a c h t ó w

r o c z n i e

2  g ł ó w n e  r e j o n y :  P o m o r z e  i

M a z u r y

S y m p a t y c y  z a ł o g i  P O L 1 1  u w a ż a j ą ,  ż e

ż e g l a r s t w o  t o  d y s c y p l i n a ,  w  k t ó r e j  d u ż ą

r o l ę  o d g r y w a  n i e  t y l k o  s i ł a ,  a l e  t a k ż e

z d o l n o ś ć  a n a l i t y c z n e g o  m y ś l e n i a  i

s z y b k i e g o  p o d e j m o w a n i a  d e c y z j i .  M o ż e  s i ę

n i ą  z a i n t e r e s o w a ć  k a ż d y ,  n i e z a l e ż n i e  o d

p ł c i  c z y  w i e k u .  P o l s c y  ż e g l a r z e  d a j ą  n a m

w i e l e  p o w o d ó w  d o  d u m y ,  p l a s u j ą c  s i ę  w

ś c i s ł y c h  c z o ł ó w k a c h  n a j w i ę k s z y c h  r e g a t .



O  N A S

J e s t e ś m y  z a w o d n i c z k a m i  K a d r y  N a r o d o w e j  w  ż e g l a r s t w i e .  W  2 0 0 9  r o k u

s t w o r z y ł y ś m y  z a ł o g ę  P O L  1 1  i  j a k o  p i e r w s z e  w  h i s t o r i i  p o l s k i e g o  ż e g l a r s t w a

w y w a l c z y ł y ś m y  k w a l i f i k a c j ę  d l a  P o l s k i  n a  I g r z y s k a  O l i m p i j s k i e  L o n d y n  2 0 1 2 .  

P o  I g r z y s k a c h  r o z s t a ł y ś m y  s i ę  n a  6  l a t .  W  k o l e j n y c h  I g r z y s k a c h  R i o  2 0 1 6  b y ł y ś m y

r y w a l k a m i .  W  z e s z ł y m  r o k u  n a  n o w o  w r ó c i ł y ś m y  d o  s i e b i e  m ą d r z e j s z e ,  b o g a t s z e  

o  d o ś w i a d c z e n i a ,  z  w i e l k i m i  a m b i c j a m i  i  m a r z e n i e m  w a l k i  o  m e d a l e  n a  I g r z y s k a c h  

w  T o k i o  2 0 2 0 .  W  t y m  r o k u  w y w a l c z y ł y ś m y  p r z e p u s t k ę  n a  I g r z y s k a  w  T o k i o  o r a z

z o s t a ł y ś m y  M i s t r z y n i a m i  P o l s k i .



O  N A S

Ż e g l a r s t w o  j e s t  w y j ą t k o w y m  s p o r t e m .  B a r d z o  c i e k a w y m ,  a  j e d n o c z e ś n i e

w y m a g a j ą c a y m  z e  w z g l ę d u  n a  z m i e n n o ś ć  w a r u n k ó w .  K a ż d y  t r e n i n g  o r a z  z a w o d y

o d b y w a j ą  s i ę  p r z y  i n n e j  p o g o d z i e ,  z a f a l o w a n i u ,  s i l e  w i a t r u  i  w  r ó ż n y c h  w a r u n k a c h

p r ą d o w y c h .  A b y  o s i ą g n ą ć  s u k c e s  p o t r z e b a  n i e  t y l k o  s i ł y  i  t e c h n i k i  a l e  t e ż

u m i e j ę t n o ś c i  s z y b k i e j  a n a l i z y ,  o b s e r w a c j i ,  k o m u n i k a c j i  w  z a ł o d z e  i  b ł y s k a w i c z n e g o

p o d e j m o w a n i a  d e c y z j i .  T o  c i ą g ł a  w a l k a  z  s a m y m  s o b ą ,  ż y w i o ł e m  i  p r z e c i w n i k a m i .

U c z y  p o k o r y ,  s z a c u n k u  d o  r y w a l i ,  s a m o d y s c y p l i n y ,  d b a ł o ś c i  o  d e t a l e  i  w s p ó ł p r a c y .  

W s p ó l n e  z w y c i ę s t w o  p r z y n o s i  z n a c z n i e  w i ę c e j  s a t y s f a k c j i  n i ż  ż e g l o w a n i e  

w  p o j d e y n k ę .  D o ł ą c z  d o  n a s  i  p o c z u j  z  n a m i  r a d o ś ć  z  o s i ą g a n i a  s u k c e s ó w  w  z e s p o l e !



A G N I E S Z K A  S K R Z Y P U L E C
S T E R N I K

J O L A N T A  O G A R
Z AŁO G A N T K A

M I S T R Z Y N I  Ś W I A T A  2 0 1 7
I G R Z Y S K A  O L I M P I J S K I E  2 0 1 2 ,  2 0 1 6
D A T A  U R O D Z E N I A :  0 3 . 0 6 . 1 9 8 9

M I E J S C E  U R O D Z E N I A :  S Z C Z E C I N

W A G A :  5 6  K G

W Z R O S T :  1 6 5  C M

W Y K S Z T A Ł C E N I E :  I N Ż Y N I E R  B U D O W N I C T W A  

( W  T R A K C I E  S T U D I Ó W  M A G I S T E R S K I C H )

W  K A D R Z E  N A R O D O W E J  O D  2 0 0 1  R O K U

K L U B :  S E J K  P O G O Ń  S Z C Z E C I N

W  W O L N Y M  C Z A S I E  P O T R A F I Ę  C A Ł Y  D Z I E Ń

S P Ę D Z I Ć  N A  W I N D S U R F I N G U  L U B  C Z Y T A J Ą C

K S I Ą Ż K I ,  M A M  R Ó W N I E Ż  S Ł A B O Ś Ć  D O  S E R I A L I

I  P L A Y S T A T I O N

1 1  R A Z Y  S T A W A Ł A M  N A  N A J W Y Ż S Z Y M

S T O P N I U  P O D I U M  M I S T R Z O S T W  P O L S K I

M I S T R Z Y N I  Ś W I A T A  2 0 1 4 ,  2 0 1 5
I G R Z Y S K A  O L I M P I J S K I E  2 0 1 2 ,  2 0 1 6
D A T A  U R O D Z E N I A :  2 8 . 0 4 . 1 9 8 2

M I E J S C E  U R O D Z E N I A :  B R Z E S K O

W A G A :  6 8  K G

W Z R O S T :  1 7 8  C M

W Y K S Z T A Ł C E N I E :  T E C H N I K  H O T E L A R S T W A  I

T U R Y S T Y K I

W  K A D R Z E  N A R O D O W E J  O D  2 0 0 6  R O K U

K L U B :  U K Ż  " V I K I N G "  T O R U Ń

Ż E G L O W A Ć  Z A C Z Ę Ł A M  W  W I E K U  2 4  L A T ,

W C Z E Ś N I E J  G R A Ł A M  W  P I E R W S Z E J  L I D Z E

S I A T K Ó W K I

W  W O L N Y M  C Z A S I E  L U B I Ę  O G L Ą D A Ć  S E R I A L E ,

G O T O W A Ć  I  M A J S T E R K O W A Ć



P L A N Y  S T A R T O W E

1 9 - 2 6 . 0 1
P u c h a r  Ś w i a t a
M i a m i  -  U S A

1 3 - 2 1 . 0 3
M i s t r z o s t w a  Ś w i a t a  
M a j o r k a  -  E S P

2 7 . 0 3 - 0 4 . 0 4
P u c h a r  E u r o p y
M a j o r k a  -  E S P

1 3 - 1 9 . 0 4
P u c h a r  Ś w i a t a
G e n u a  -  I T A

0 2 - 0 9 . 0 5
M i s t r z o s t w a  E u r o p y  
H y e r e s  -  F R A

1 4 - 2 1 . 0 6
P u c h a r  Ś w i a t a
E n o s h i m a  -  J P N

2 4 . 0 7 - 0 9 . 0 8
I g r z y s k a  O l i m p i j s k i e  
T o k i o



O S IĄG N IĘC I A

2 0 1 2
P I E R W S Z A  W  H I S T O R I I  K W A L I F K A C J A
D L A  P O L S K I  N A  I G R Z Y S K A
O L I M P I J S K I E  W  K L A S I E  4 7 0
1 2  M I E J S C E  L O N D Y N  2 0 1 2

2 0 1 7 M I S T R Z O S T W A  E U R O P Y  -  3  M I E J S C E
P U C H A R  E U R O P Y  -  2  M I E J S C E

2 0 1 8

2 0 1 9

P U C H A R  Ś W I A T A  -  8  M I E J S C E
M I S T R Z O S T W A  P O L S K I  -  1  M I E J S C E

P R E O L Y M P I C  -  3  M I E J S C E
M I S T R Z O S T W A  E U R O P Y  -  4  M I E J S C E
M I S T R Z O S T W A  Ś W I A T A  -  7  M I E J S C E
M I S T R Z O S T W A  P O L S K I  -  1  M I E J S C E



Łącznie na Facebooku i Instagramie załogę

POL11 obserwuje ponad 5 100 osób

Głównym źródłem informacji o sukcesach

zawodniczek są portale internetowe,

najwięcej informacji pojawia się na stronach

sportowefakty.wp.pl oraz żeglarski.info

Transmisje olimpijskich regat na kanale TVP

Sport

Relacje z zawodów dostępne na stronie

sport.tv.pl

O B E C N OŚĆ
W  M E D I A C H



Ekwiwalent reklamowy wygenerowany przez

publikacje w okresie 1.05.2017 - 24.11.2017  

1 137 494 zł

Szacunkowa wartość publikacji w okresie

1.05.2019-24.11.2017

2 405 311 zł

Publikacje o zasięgu ogólnopolskim stanowiły

91,6% wszystkich informacji

M E D I A L N OŚĆ

*  D A N E  O P R A C O W A N E  D L A  Z AŁO G I  P O L 1 1  P O
Z D O B Y C I U  M I S T R Z O S T W A  ŚW I A T A  W  2 0 1 7  R O K U



W y k o r z y s t a n i e

w i z e r u n k u  w

k a m p a n i i

r e k l a m o w e j

l u b  s p o ł e c z n e j

O B S Z A R Y  W S P ÓŁP R A C Y

T e s t o w a n i e  i

r e k o m e n d o w a n i e

p r o d u k t ó w

C o a c h i n g

m o t y w a c y j n y

R o l a

a m b a s a d o r e k

m a r k i

U d z i a ł  w

e v e n t a c h

o r g a n i z o w a n y c h

p r z e z  S p o n s o r a

T r e n i n g  z

Z a w o d n i c z k a m i



D L A C Z E G O
W A R T O ?

Możliwość promocji marki w oparciu 
o wizerunek Mistrzyń Polski

Duża aktywność w kanałach mediów
społecznościowych

Marka sponsora może być utożsamiana ze
zwycięstwem, sukcesem, a także takimi cechami jak
pracowitość, solidność, siła, inteligencja,
kreatywność oraz pomysłowość

Modele współpracy dostosowane do potrzeb

Wysoki ekwiwalent reklamowy

Możliwość promocji marki podczas zawodów 
w Polsce, Europie oraz na świecie



W A R T OŚC I
W I Z E R U N K O W E

W A R T OŚC I  M E D I A L N E

wykorzystanie nazwy załogi
tworzenie linii produktowych z
wykorzystaniem wizerunku
Zawodniczek
kojarzenie firmy z sukcesami
Zawodniczek

publikacje własne
materiały reklamowe oraz działania PR

W A R T OŚC I  D L A  S P O N S O R A



W A R T OŚC I  M A T E R I A L N E B R A N D I N G

spotkania pracowników oraz zarządu z
Zawodniczkami
powierzchnia reklamowa na odzieży
oraz łódce
organizowanie eventów z udziałem
Mistrzyń

wyróżnianie się na tle konkurencji
możliwość wykorzystania spotkania z
Zawodniczkami w systemie
motywacyjnym
budowanie nowych więzi z klientami

W A R T OŚC I  D L A  S P O N S O R A



S T R U K T U R A
S P O N S O R S K A

Nazwa pakietu Koszt pakietu Liczba pakietów

Sponsor 

STRATEGICZNY 120 000 ZŁ 1 PAKIET

Sponsor 

GŁÓWNY 75 000 ZŁ 2 PAKIETY

Sponsor 

WSPIERAJĄCY 40 000 ZŁ 3 PAKIETY



ŚW I A D C Z E N I A  S P O N S O R S K I E

Sponsor 
STRATEGICZNY

Sponsor 
GŁÓWNY

Sponsor 
WSPIERAJĄCY

Proponowane świadczenia

PRAWA SPONSORSKIE
Możliwość wykorzystywania wizerunku Zawodniczek w

celach marketingowych Sponsora

Możliwość dodania nazwy Sponsora do nazwy łódki

Wyłączność branżowa

ŚWIADCZENIA INTERNETOWE
Ekspozycja logotypu Sponsora w cover photo w

mediach społecznościowych Zawodniczek

Ekspozycja logotypu Sponsora na grafikach na timeline

w mediach społecznościowych Zawodniczek

Promocja poprzez media społecznościowe-możliwość

umieszczenia postów oraz konkursów sponsorowanych

EKSPOZYCJA LOGOTYPU NA ODZIEŻY

Logotyp Sponsora na odzieży i sprzęcie treningowym

Logotyp Sponsora na żaglu



ŚW I A D C Z E N I A  S P O N S O R S K I E

Sponsor 
STRATEGICZNY

Sponsor 
GŁÓWNY

Sponsor 
WSPIERAJĄCY

Proponowane świadczenia

EKSPOZYCJA LOGOTYPU NA ODZIEŻY

Logotyp Sponsora na kadłubie

POLIGRAFIA I MATERIAŁY MULTIMEDIALNE
Możliwość ekspozycji logotypu Sponsora na materiałach

promocyjnych, np. na plakatach, roll-upach i innych

okolicznościowych publikacjach i wydawnictwach
Logotyp Sponsora w filmach promocyjnych i relacjach z

regat Zawodniczek

Możliwość wykorzystywania faktu sponsorowania

Zawodniczek we wszelkich informacjach prasowych,

publikacjach, wydawnictwach Sponsora

POZOSTAŁE ŚWIADCZENIA
Promocja Sponsora z wykorzystaniem partnerów

medialnych Zawodniczek

Możliwość wykorzystywania zdjęć Zawodniczek w

materiałach Sponsora
Możliwość testowania i recenzowania produktów

Sponsora przez Zawodniczki



ŚW I A D C Z E N I A  S P O N S O R S K I E

Sponsor 
STRATEGICZNY

Sponsor 
GŁÓWNY

Sponsor 
WSPIERAJĄCY

Proponowane świadczenia

POZOSTAŁE ŚWIADCZENIA
Możliwość ekspozycji produktów Sponsora na

spotkaniach i eventach z udziałem Zawodniczek

Udział Zawodniczek w akcjach promocyjnych i

wydarzeniach organizowanych przez Sponsora

Możliwość udziału Zawodniczek w dedykowanej dla

Sponsora sesji zdjęciowej

Udział w eventach organizowanych przez Sponsora

Możliwość organizacji spotkania z pracownikami firmy

Sponsora

Możliwość organizacji treningu z zawodniczkami

Możliwość organizacji krótkiego rejsu dla członków

zarządu firmy Sponsora

Comiesięczne raporty medialne o Zawodniczkach i

monitoringu mediów

Okolicznościowa koszulka z autografami Zawodniczek

dla Sponsora

1 x

1 x

1 x

1 x

1 x

1 x



Zapraszamy
do współpracy

A G N I E S Z K A  S K R Z Y P U L E C

email: askrzypulec@gmail.com

tel: 509 608 612

J O L A N T A  O G A R

email: jola470@post.pl

tel: 505 189 354


